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HAKKINDA KILAVUZ 
  

 
 

  
 

MADDE 1  (1) reklam verenler
uygulamalarda y

 
 

Kapsam 
MADDE 2  (1) e ve 

 
Dayanak 
MADDE 3  (1) Bu 

maddelerine, 10.01.2015 tarihli ve 

 ile 13.12.2022 tarihli ve 328 
  

 
MADDE 4  (1) 

 
a) Ticari reklam veya 

hizmetin i, piyasaya arz 
olarak   veya olumsuz bir etkisi

 
ifade eder. 

 
 

Genel Esaslar 
 

Temel ilkeler 
MADDE 5  (1) 

 
 

 
(3

 
(4  

 
verimli , , yenilenebilir ,  gibi genel 
nitelikteki kavramlar  ya da o mal veya hizmetin veya in 

 
a  

ve ilgili 
 

se 
mecraya   
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(5) 
 

 mecraya . 
(6) Reklamlarda bir mal veya hizmetin ya da reklam verenin 

gereken standartlara veya  
 , o mal 

veya hizmetin, rakip ve muadillerind
 

n, 
fosfat ta 

  
nda   

 
 (7 o mal veya hizmetin hangi 

 
beyan  daha 

   
ya 

 
(8) Mal veya hizmetlerin gelecekte hedeflenen   beyanlar, 

kamuya 
  

(9  biyolojik olarak bozunabilir  veya  

 
nin  ifadesine ve 

 

, 
 verilmemelidir. 

(10 lar

 ifadesi ile reklam 

belirtilmelidir.  
(11) Reklamlar, 

 
 

(12) 
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Sertifika ve onaylar 
Madde 6  (1) Reklamlarda bir mala veya amba ya da olarak 

belirtilen sertifika ve onay  ulusal y dan, 
an bilgi ve 

 gerekmektedir. . 
 

dair 

yer verilmesi gerekmektedir.  

 
,  

  
B  
MADDE 7  (1) er ile b

 
 

 
 beyanlar kamu kurum ve 

 
 

(3) Reklamlarda yer verilen 
 bozunma kabiliyeti, bozun

 
 

MADDE 8  (1) 

 
r  

 
. 

 
MADDE 9  

 
 

y n 
 

  

bilgilendirilmelidir. 
 

MADDE 10  (1) 
 

 Reklam verenler, reklamlarda 
rjisi vb.) belirterek 

bilgilendirilmesin . 
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(2) Reklam 
yenilenebilir enerji   

 ya   
enerjisi 

 
Geri k suya il   
MADDE 11  

  
 

 
 

 
 

 
 

MADDE 12  (1) 
maddelerine uyum konusunda .  

(2) 

ort  
(3) k 

yorumlanamaz ve uygulanamaz. 
 

MADDE 13  (1) , Reklam Kurulu K   
 


